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บทคัดยอ 

 
 การวิจยันี้ไดตัง้วัตถุประสงคไว   ดังนี ้
 1.   เพื่อศึกษาถึงความเหมาะสมของหลักสูตรบริหารธุรกิจ   (การตลาด)   มหาวิทยาลัยพายัพ    
พ.ศ.   2529  ดานวัตถุประสงคของหลักสูตร   เนื้อหาวิชาตามหลักสูตรและปญหาของหลักสูตรและ
ปญหาของหลักสูตร 
 2.     เพื่อศึกษาความตองการของตลาดแรงาน 
 3.   เพื่อเสนอหลักสูตรที่สอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงาน 
 แหลงขอมูลที่ใชในการวิจยัคร้ังนี้  ไดแก แหลงขอมูลปฐมภูมิและทุตยิภูมิ แหลงขอมูลปฐมภูม ิ
เปนการสอบถามความเหน็ผูที่มีสวนเกีย่วของกับการจัดหลักสูตร   คณาจารย   นักศกึษาชั้นปที่ 3, 4   
ของสาขาการตลาด   มหาวิทยาลัยพายัพทกุคน   และบัณฑิตรวมทั้งผูบังคับบัญชาของบัณฑิตการตลาด   
มหาวิทยาลัยพายัพ   ใชการสุมตัวอยางแบบเจาะจง   สวนแหลงขอมูลทุติยภูมิซ่ึงเปนการศึกษาจาก
เอกสารที่ผูอ่ืนไดรวบรวมไว   ผลการวิจัยสรุปไดดังนี ้
 
1.   ความเหมาะสมของหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
 ก.   ดานวัตถปุระสงค   พบวา   มีความเหมาะสมในระดบัปานกลางคอนไปทางมาก   ในดาน
ความชัดเจนทีจ่ะทําใหผูเกีย่วของกับการจดัหลักสูตรเขาใจคุณสมบัติของบัณฑิตตามหลักสูตร  มีความ
สอดคลองกับปรัชญาของมหาวิทยาลัย แผนการศึกษาระดับอุดมศกึษา ฉบับที่ 6  และความตองการของ
ตลาดแรงงาน       รวมทั้งโครงสรางและเนือ้หาของหลักสูตรสามารถสรางบัณฑิตไดตามวัตถุประสงค
ของหลักสูตร 
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 ข.   ดานเนื้อหา   พบวา   บัณฑิตและนกัศึกษาตองการใหทุกรายวิชาที่เปดสอนมภีาคปฏิบัติ
ดวยไมมากก็นอย  ในขณะที่คณาจารยเหน็วา บางรายวิชาตองเนนทฤษฎีคอนขางมากหรือเปนทฤษฎี
ทั้งหมด   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความเหน็วา   จาํนวนหนวยกติในหลักสูตรเหมาะสม 
 ค.   ดานปญหาของหลักสูตร        พบวา   อาจารยใชการบรรยายที่เนนทฤษฎีมากเกินไป   
นักศึกษาไมมโีอกาสแสดงออกเทาที่ควร     เปนเหตุใหขาดความเชื่อมั่นและความสามารถในการ
ประยุกตทฤษฎีไปสูการปฏิบัติ   รหัสวิชาไมเปนระบบ    ตัวอักษรและตัวเลขในรหัสไมสามารถสื่อ
ความหมายเทาที่ควร   เมื่ออาจารยใหความดูแลนักศกึษาไดไมทัว่ถึง   เปนเหตุใหนกัศึกษามีปญหาใน
การวางแผนการเรียน   เนื้อหาบางรายวิชาซ้ําซอนกัน   รวมทั้งผูบังคับบัญชามีความเห็นวา   บณัฑิตมี
คุณสมบัติไมตรงตามความตองการ 
 
2.   ความตองการของตลาดแรงงาน        จากการศึกษาแนวโนมในอนาคตสรุปไดวา   สภาพสังคมใน
อนาคตจะเปนสังคมขาวสารที่มีผลใหเกิดภาวะการแขงขนัทางเศรษฐกจิระหวางประเทศและอัตราการ
เปลี่ยนงานสูง    สังคมมีความเหลี่อมลํ้าและปญหาทางจรยิธรรมสูง      จากสภาพสังคมดังกลาวตลาด 
แรงงานในอนาคต   จึงตองการบัณฑิตที่มคีวามรูความสามารถทางวิชาการและอาชีพสามารถประยุกต
ทฤษฏีที่ศึกษามาไปสูการปฏิบัติ    บณัฑิตควรมีความรูความสามารถทั่วไปที่เกี่ยวกับงานตางอาชีพและ
วัฒนธรรมของผูอ่ืน   ซ่ึงนําไปสูการทํางานเพื่อประสานผลประโยชนสวนรวมและนําสันตภิาพมาสู
มวลมนุษย   และบัณฑติควรมีลักษณะนิสัยประจําตัว   มคีวามคิดริเร่ิมสรางสรรค   เปนผูนํา   สามารถ
นําความคิดไปสูการปฏิบัติได   มีเหตุผลกลาแสดงออก   กลาตัดสินใจ  กลาเรียนรูเผชิญสิ่งใหม   มานะ  
อดทน   มีวนิัย   รูจักกาลเทศะ   มีมารยาททางสังคม   และมีจริยธรรมในสวนตน 
 
3.   การรางหลักสูตรท่ีสอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงาน 
 การรางหลักสูตรครั้งนี้     ใชวิธีการเลือกเนือ้หาแบบผสมระหวางวิธีความคิดเห็นตดัสินใจและ
วิธีความคิดเหน็สวนรวม   การจัดเนื้อหาใชวิธีจากสวนรวมไปสูสวนยอยและตามความจําเปนกอนหลัง   
การพัฒนาหลกัสูตรในครั้งนี้  จึงไดทบทวนแกไข วตัถุประสงคของหลักสูตร โครงสรางของหลักสูตร   
เลขรหัสรายวชิาและชื่อรายวิชา   เนื้อหาวชิา   และการจดัลําดับรายวิชาที่จะเรียนกอนหลัง 
 หลักสูตรไดกาํหนดแนวทางใหผูเรียนไดมีโอกาสเลือกตามความสนใจมากกวาเดิม  ไดแก
การตลาดทั่วไป   การโฆษณาและสงเสริมการตลาด   และการตลาดระหวางประเทศ  


