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บทคัดยอ 
 

 การคนควาอิสระเรื่อง   “ปจจัยที่มีผลตอผูบริโภคในการซื้อบานจัดสรรของ   บริษัท  แลนด   
แอนด  เฮาส  จํากัด  (มหาชน)   โครงการในจังหวดัเชียงใหม”   มีวัตถุประสงคเพื่อทราบถึงปจจัยที่มี
ผลตอผูบริโภคในการซื้อบานจัดสรรของ   บริษัท  แลนด  แอนด  เฮาส  จํากดั  (มหาชน)  โครงการใน
จังหวดัเชยีงใหมเพื่อเปนแนวทางในการกาํหนดปจจัยการตลาด      สําหรับดําเนนิการขายโครงการใน
ปจจุบันและโครงการในอนาคตใหเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค 
 
 การศึกษาวิจยัใชวิธีเก็บขอมลูศึกษา    โดยการออกแบบสอบถามถามผูซ้ือจํานวน   113   ราย   
โดยเก็บแบบสอบถามจากผูบริโภคที่เขาอยูอาศัยแลวใน   5   โครงการซึ่ง   ไดแก   โครงการบุศรินทร   
55  ราย,  โครงการบานสีวลี  29  ราย,  โครงการบานสีวลี  2   จํานวน   6   ราย,   โครงการบานนันทนา
จํานวน  17   ราย   และโครงการพฤกษวารี จํานวน   6   ราย   แลวนําขอมูลมาวิเคราะหและประมวลผล
ในรูปของความถี่,  อัตรารอยละ   และคาเฉลี่ยถวงน้ําหนกัโดยใชโปรแกรม   SPSS / PC+ 
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 จากการศึกษาพบวาเหตุผลที่ผูซ้ือซ้ือบานจัดสรร   คือ   ตองการสภาพแวดลอมที่ดีขึ้นเปน
อันดับหนึ่ง   รองลงมาคือตองการมีที่อยูเปนของตนเอง   และความตองการความปลอดภัยสูงขึ้น 
ตามลําดับมากกวาเหตุผลเร่ืองอื่น  
 
 เหตุผลที่สําคัญในการซื้อบานในโครงการของบริษัท  แลนด  แอนด  เฮาส  จํากัด  (มหาชน)   
ไดแก  ช่ือเสียงของบริษัท   และสาธารณปูระโภคที่ครบเปนอันดับหนึ่ง        สวนอนัดับรองลงมาคือ   
หมูบานสวยงามนาอยู,  มีความปลอดภัยสูง,  แบบบานสวยงาม  เรียงตามลําดับมากกวาเหตุผลเร่ืองอื่น 
 
 โดยปจจยัสําคญัของสวนผสมการตลาดในการซื้อบานจัดสรรผูซ้ือใหความสําคัญกับตัวสินคา
มากเปนอันดบัหนึ่ง   ตามมาดวย   ทําเลที่ตั้ง,   ราคา  และการสงเสริมการตลาดเปนปจจัยอันดับสดุทาย  
 
 ในปจจยัดานสินคา   ผูซ้ือใหความสําคัญมากอันดับหนึง่คือ   วิวหรือทัศนียภาพของโครงการดี   
อันดับรองลงมา คือ  คุณภาพงานกอสราง,  มียามรักษาความปลอดภยั และอื่นๆ   โดยปจจยัเร่ืองจํานวน
แปลงที่ดินภายในโครงการมีความสําคัญระดับนอย 
 
 ในปจจยัดานทําเลที่ตั้ง   ผูซ้ือใหความสําคญัมากอันดับหนึ่ง คือ  การเดนิทางเขาออกสะดวก 
อันดับรองลงมา คือ  ใกลชุมชน,  มีสวนสรุกและสวนสาธารณะ,  สถานที่ออกกําลังกาย,  ใกลทีท่ํางาน,  
เรียงตามลําดับมากกวาปจจยัเร่ืองอื่น  
 
 ในปจจยัดานราคา   ผูซ้ือใหความสําคัญอันดับหนึ่งคือ   ราคารวม   อันดับรองลงมาคือราคา
บาน,   ราคาที่ดินตอตารางวา   เรียงตามลําดับมากกวาปจจัยเร่ืองอื่น 
 
 ในปจจยัดานการสงเสริมการตลาด    ผูซ้ือใหอันดับความสําคัญกับการโฆษณาเปนอนัดับแรก    
อันดับที่สอง คือ  การขายโดยพนกังานขาย  อันดับที่สามคือการสงเสริมการขาย  อันดับที่ส่ี คือ การให
ขาวและการประชาสัมพันธ. 


