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บทคัดยอ 
 

 การคนควาแบบอิสระ เร่ือง   “ความตองการใชบริการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในจังหวดั
เชียงใหม"   มวีัตถุประสงฆดังตอไปนี ้
 

1. เพื่อศึกษาความตองการใชบริการจากบริษทัตัวแทนโฆษณาของธุรกิจในจังหวัดเชยีงใหม 
2. เพื่อศึกษาปจจยัที่นักธุรกจิในจังหวัดใชพจิารณาเลือกใชบริษัทตัวแทนโฆษณา 
3. เพื่อศึกษาความเห็นของนกัธุรกิจในจังหวดัเชียงใหมที่มตีอการโฆษณาและบทบาทของ 

การโฆษณา 
4. เพื่อศึกษาถึงปญหาที่นักธุรกจิในจังหวัดเชยีงใหมพบในการใชบริการทางโฆษณา 
 

ในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจยัไดทําการคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธี Simple Random Samplingจาก 
ธุรกิจนักธุรกิจในอําเภอแมริม,   อําเภอสันกําแพง,   อําเภอหางดง   และอําเภอเมือง  จังหวดัเชียงใหม
รวม   120  ราย  โดยแบงเปนอุตสาหกรรม   30 ราย   พาณิชยกรรม   30 ราย  และธรุกิจที่ดิน  30 ราย 
ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะหโดยใชเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรม SPSSx
โดยการใชคาอัตรารอยละ   และทดสอบสมมุติฐาน   ดวยคาสถิติ   Chi-square   และ   Cochran   test   
สรุปผลการวิจัยไดดังตอไปนี้ 

1. ความตองการใชบริการจากบริษัทตัวแทนโฆษณาของธุรกิจในจังหวัดเชียงใหมแตกตาง 
กัน  โดยพบวาธุรกิจบริการและธุรกิจที่ดนิ มีความตองการใชบริการจากบริษัทตวัแทนโฆษณามากกวา
ธุรกิจอุตสาหกรรม   และพานิชยกรรม   สาเหตุที่ธุรกิจตองการใชบริการจากบริษัทตัวแทนโฆษณา    
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เพราะคิดวาบริษัทตัวแทนโฆษณามีความเชี่ยวชาญ   มีความรู   และประสบการณมากกวา   สามารถทํา
โฆษณาไดดีกวา  เหตุผลรองมาคือการใชบริการจากบริษัทตัวแทนโฆษณาประหยดัเวลาและคาใชจาย
ไดมากกวาการจัดตั้งแผนกโฆษณาขึ้นมาเอง   บริการที่ธุรกิจประเภทตาง ๆ   ตองการไดรับจากบริษัท
ตัวแทนโฆษณาไมแตกตางกัน         โดยบริการที่ตองการไดรับจากบริษัทตัวแทนโฆษณามากที่สุดคือ
บริการแบบครบวงจร   (Full   Service)   สาเหตุที่ธุรกิจตองการไดรับบริการครบวงจร   เนื่องจากทําให
การวางแผนการโฆษณามีประสิทธิภาพและตอเนื่อง   รองมาคือตองการใชบริการเพียงบางสวนจาก
บริษัทตัวแทนโฆษณา   (limited service)   เชน   คดิสรางสรรคผลงานโฆษณาแตเพยีงอยางเดียว,   
จัดซื้อเวลาอยางเดียว,  หรือผลิตช้ินงานอยางเดียว  สาเหตทุี่ตองการใชบริการเพียงบางสวนเนื่องมาจาก
ประหยดัคาใชจายไดมากกวาใหทําโฆษณาทั้งหมด   รูปแบบบริษัทโฆษณาที่ธุรกจิตองการใหมเีพิ่ม
มากขึ้นในจังหวัดเชียงใหม  คือ  Advertising Agency         ซ่ึงเปนกิจการทําหนาที่โฆษณาครบวงจร   
รองมาคือ  Creative  boutique   ซ่ึงเปนกิจการที่ทําหนาทีส่รางสรรคงานโฆษณาโดยตรง 

2.   ปจจัยที่ใชพิจารณาเลือกบริษัทตัวแทนโฆษณาของนกัธุรกิจในจังหวัดเชยีงใหมอันดับหนึ่ง
คือเลือกจากบริษัทที่เสนอแผนงานโฆษณาที่ดีเหมาะกับการขายสินคาหรือบริการ      ปจจัยอันดบัสอง
คือ  บริษัทที่คิดคาบริการอยางเหมาะสม    และปจจยัอันดับที่สามคือเปนบริษัทที่มบีุคลากรมีความ 
สามารถ 
 3.   ความคิดเห็นของนักธุรกิจตอ   บทบาทของการโฆษณาที่มีตอการจัดจําหนายสนิคาหรือ
บริการ  พบวานักธุรกิจทุกประเภทมีความเห็นที่เหมือนกัน    โดยคิดวาปจจุบันการโฆษณามบีทบาท
มากตอการจัดจําหนายสินคาหรือบริการ   โดยเหน็วาการโฆษณามบีทบาทมากทีสุ่ดในดานการสราง
ความสนใจและยอมรับในสินคาหรือบริการ   ในเรื่องธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทาํโฆษณามีพอเพียง
หรือไม   ธุรกิจแตละประเภทคิดไมเหมอืนกัน      โดยพบวา   ธุรกิจบริการและธุรกิจที่ดนิคิดวาไม
เพียงพอ    พานิชยกรรมคิดวามีเพยีงพอ   แตอุตสาหกรรม   ไมแนใจวามีเพยีงพอหรือไม   นักธุรกิจ
สวนใหญเห็นดวยกับขอไดเปรียบที่บริษัทตัวแทนโฆษณาทองถ่ินมีตอบริษัทตัวแทนโฆษณาจาก
กรุงเทพฯ   ในแงของความสะดวกในการติดตอ  ใกลชิดปรึกษางาย   รองมาคือมีความเขาใจสภาพ
ทองถ่ินไดดีกวาบริษัทตวัแทนโฆษณาจากกรุงเทพฯ   สําหรับขอเสียเปรียบที่บริษัทตัวแทนโฆษณา
ทองถ่ินมีตอบริษัทตัวแทนโฆษณาจากกรุงเทพฯ   คือขาดเทคโนโลยีและการผลิตส่ือที่มีคุณภาพ 
 4.   ปญหาที่ธุรกิจพบมากในการใชบริการทางโฆษณาอันดับแรกคือ   คาบริการในการใช
บริการทางโฆษณาราคาแพงไมเหมาะสม   อันดับสองคือปญหาคุณภาพของงานไมมีประสิทธิภาพ   
อันดับสามคือโฆษณาไมกระตุนหรือดึงดดูใจ   และอันดับสี่คือปญหาการขาดแคลนบุคลากรที่มี
ความสามารถตามลําดับ 


