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บทคัดยอ 
 

  การศึกษาวิจยัเร่ือง   ปจจัยทีม่ีผลตอการซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ  900   ของผูบริโภค
ในจังหวดัเชียงใหม   มวีัตถุประสงค   2   ประการ   คือ 
  1.   เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ   900   ของผูบริโภคใน
จังหวดัเชยีงใหม 
  2.   เพื่อศึกษาปญหาการใชโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ  900  ของผูบริโภคในจังหวดั
เชียงใหม 
  ในการศึกษาครั้งนี้  ไดแบงกลุมตัวอยางออกเปน  4  กลุมอาชีพ  ไดแก   ประกอบอาชพี 
ธุรกิจสวนตวั  พนักงานบริษทั  ขาราชการ  และ  พนักงานรัฐวิสาหกิจ   กลุมละ 70  บาท  รวม   280 ราย   
โดยเครื่องมือที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูลคือ   แบบสอบถาม   การวิเคราะหขอมูลไดใชโปรแกรม
สําเร็จรูปทางสถิติ  SPSS / PC+  โดยคาสถิติที่ใช  คือ  รอยละ  ความถี่   และการทดสอบ   คาไครสแควร 
  ผลการศึกษาดานการใชบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ   900   พบวา   ผูใชสวนใหญมี
ระยะเวลาการใช   6   เดือน   ถึง   1   ป   6   เดือน   ยีห่อทีน่ิยมใชมากกวายี่หออ่ืน  ไดแก   Mobira 
  การศึกษาทางดานปจจยัที่มผีลตอการซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ 900 โดยทําการศึกษา 
ปจจัยทางการตลาด   และปจจัยอ่ืน ๆ   ซ่ึงผลจากการศึกษาพบวา   ปจจัยทางการตลาดที่มผีลตอการซื้อ
มากกวาปจจยัอ่ืน  ไดแก   ปจจัยดานตวัสินคา   ในดานรูปราง  ขนาด  เทคโนโลยี   บริการหลังการขาย 
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การรับประกันคุณภาพ   และตราสินคา   จะมีผลตอการซื้อตามลําดับ   โดยรูปรางขนาด   ที่มีผลตอการ
ซ้ือจะมีขนาดเล็ก  และเบา  ในดานเทคโนโลยี   จะตองใชงาย  มีความยุงยากในการใชงานนอย   สวน
การบริการหลังกายขาย   ไดแก   การใหบริการที่สะดวก   และรวดเร็ว   การรับประกันคุณภาพตองการ
การรับประกันคุณภาพทีน่านกวาเดิม   ราคาเครื่องที่มีผลตอการซื้อ   จะอยูในชวง   25,001-35,000   บาท  
และเงื่อนไขการชําระเงิน   ขาราชการจะชําระเปนเงนิสด   สวนอาชีพอ่ืนๆ มีความสนใจชําระเปนเงิน
ผอน   เมื่อแบงกลุมตามรายไดผูที่มีรายไดมากกวา    40,000   บาท   จะชําระเปนเงนิสด   โดยซ้ือจาก   
ตัวแทนจําหนาย  ส่ือโฆษณาทางหนังสือพิมพ   จะมีผลตอการซื้อมากกวาส่ืออ่ืน   รองลงมา  ไดแก  
โทรทัศน  สวนกจิกรรมการสงเสริมการจําหนาย   การลดคาบริการหรือ  โทรฟรีจะมีผลตอการซื้อ
มากกวากิจกรรมอื่น  
  สําหรับปจจัยอ่ืน ๆ ที่มีผลตอการซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ 900  พบวาปจจยัทางดาน
ลักษณะจิตวิทยา  ไดแก  ความสะดวกในการติดตอ   เห็นจากกลุมอางองิใช   มีความจาํเปนตองติดตอ 
ส่ือสารตลอดเวลา   และซื้อเพราะหนาทีก่ารงาน   สวนปจจัยดานสังคม  ไดแกคนแนะนําใหใช  และซื้อ
เพราะสังคมรอบขาง   สําหรับสิ่งกระตุนอื่น ๆ  คือไมไดอยูในพื้นทีใ่หบริการขององคการโทรศัพท 
  กระบวนการตดัสินใจซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ   900   เกิดจากปญหาคือ   ผูใชมี
ความจําเปนทีต่องติดตอส่ือสาร   สําหรับการคนหาขอมูลเพื่อนํามาใชในการพิจารณาประกอบการเลือก   
และตัดสินใจซื้อโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ   900   โดยทําการทดลองใชมากอนที่จะตัดสินใจ 
  ปญหาดานการใชบริการที่พบมาก   ไดแก   ปญหาการโทรเขา-ออกยาก   ชองสัญญาณ
ไมเพียงพอ   แบตเตอรี่หมดเร็ว   ซ่ึงทุกกลุมอาชพีและกลุมรายไดมีปญหาเหมือนกนั    สําหรับปญหา
ดานการชําระคาบริการที่พบมาก  ไดแก  สถานที่ชําระคาบริการมีนอย   รองลงมาการรับชําระคาบริการ
ลาชาเนื่องจากมีลูกคาไปชําระเงินมาก   และคาบริการแพง   สวนปญหาดานบริการหลงัการขายที่พบมาก   
ไดแกสถานที่บริการซอมแซมเครื่องมีนอย   รองลงมาเปนการตรวจเช็คเครื่องลาชา 
  ผลการทดสอบสมมติฐาน    พบวาปจจัยทางการตลาดโดยรวมมีผลตอการซื้อโทรศัพท 
เคล่ือนที่ระบบ   900 ไมแตกตางกันตามปจจัยสวนบุคคล   โดยปจจยัดานตวัสินคามีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบ  900  มากกวาปจจัยตวัอ่ืน ๆ ในทุกกลุมอาชีพ  และทุกกลุมรายได  แตเมื่อทํา
การทดสอบในปจจยัยอย ๆ แตละตัวของสวนประสมทางการตลาด   พบวามีบางสวนที่แตกตางกนัตาม
กลุมอาชีพ   และ   กลุมรายได  ซ่ึงไดแก   ตัวสินตา   เทคโนโลยี   การบริการหลังการขาย  ราคาตอเครื่อง   
จํานวนเงินดาวน   เงื่อนไขการชําระ   ราคา  ส่ือโฆษณา 
 
 
 


