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บทคัดยอ 
 

  การคนควาแบบอิสระ   เร่ือง     “พฤติกรรมผูบริโภคในการใชบริการศูนยการคา 
ในอําเภอเมือง   จังหวดัเชยีงใหม “   มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึง 
  1.   พฤติกรรมผูบริโภคในการใชบริการศูนยการคาในอําเภอเมือง   จังหวัดเชยีงใหม 
  2.   ปจจัยที่มีผลตอการเลือกใชบริการศูนยการคาแตละแหงในอําเภอเมอืง   จังหวดั 
        เชียงใหม 
  3.   ปญหาของผูบริโภคในการใชบริการศูนยการคาแตละแหงในอําเภอเมือง จังหวดั 
         เชียงใหม 
 
  ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยใชกลุมตัวอยางจากผูไปใชบริการศูนยการคาทัง้   3   แหง 
ในจังหวดัเชียงใหม   โดยวิธีการคัดเลือกตวัอยางแบบเจาะจง   การสุมตวัอยางแบบบังเอิญ   การกําหนด 
จํานวนตัวอยางเทากัน   และใชแบบสอบถามในการเก็บขอมูล   จากนัน้จึงทําการวิเคราะหขอมูลโดยใช 
ไมโครคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเรจ็รูป   SPSS / PC+   โดยหาคาอัตรารอยละ   ตารางแจกแจงความถี่ 
การทดสอบไคสแควร   สรุปผลการวิจัยไดดังตอไปนี ้
 
  ผูบริโภคสวนใหญไปใชบริการศูนยการคากาดสวนแกวมากกวาศูนยการคาแอรพอรท 
พลาซาและเชยีงอินทรพลาซา  ผูบริโภคไปศูนยการคา   สัปดาหละ   2-3   คร้ัง   ในวนัหยดุชวงเย็นถึงค่ํา 
โดยใชจายเงนิโดยเฉลี่ยคร้ังละนอยกวา   500    บาท   ผูบริโภคสวนใหญตัดสินใจซื้อสินคาและบริการ
ดวยตัวเอง   ประเภทของรานคาที่ผูบริโภคสวนใหญเลือกใชบริการ   คือ    หางสรรพสินคา 
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  อายุ  สถานภาพสมรส  อาชีพ  และระดบัรายไดมีผลตอพฤติกรรมในดานการเลือกใช
บริการศูนยการคา   ชวงเวลาที่ใชบริการ   มูลคาการใชจายโดยเฉลีย่ตอคร้ัง  ประเภทของรานคาที่เลือก 
ใชบริการ   และพบวา   อายุ   สถานภาพสมรส   อาชพี   มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการใน
ศูนยการคา  ขณะเดียวกนั   อาชีพยังมีผลตอความถี่ในการใชบริการศูนยการคาดวย   แตเพศและระดับ
การศึกษาของผูบริโภคไมมีผลตอพฤติกรรมการใชบริการศูนยการคา 
 
  ปจจัยสําคัญทีสุ่ดที่ผูบริโภคเลือกใชบริการศูนยการคากาดสวนแกว  คอื  การมีสินคาให
เลือกมาก   มคีวามหลากหลาย  ผูใชบริการศูนยการคาแอรพอรทพลาซา   จะพิจารณาถึงการมีสถานที่
จอดรถเพียงพอ   สะดวก   ปลอดภัย   สวนผูใชบริการศูนยการคาเชยีงอินทรพลาซาจะพิจารณาถึงการมี
รานคาที่มีช่ือเสียงมาเปดจําหนายใหบริการ   การมีสินคาใหเลือกมากมีความหลากหลาย   และมสีถานที่
จอดรถเพียงพอสะดวก 
 
  ผูบริโภคพบปญหาในการใชบริการศูนยการคาแตละแหงแตกตางกัน  โดยพบวาการ
เดินทางบริเวณศูนยการคาตดิขัด ทางเขาออกลําบากเปนปญหาที่พบมากที่สุดในการใชบริการศูนยการคา
กาดสวนแกว  สวนปญหาทีพ่บมากที่สุดในการใชบริการศูนยการคาแอรพอรทพลาซา  และเชียงอินทร
พลาซา   คือไมสามารถตอรองราคาได 
 
  สําหรับขอเสนอแนะของผูบริโภค   พบวา   ผูบริโภคตองการใหมีบัตรเครดิตที่สามารถ
ใชกับรานคาทัง้หมดในศูนยการคาและการปรับปรุงสถานที่จอดรถใหสะดวกยิ่งขึ้น 
 


