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บทคัดยอ 
 

  การคนควาแบบอิสระเรื่อง   การตลาดอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปองในจังหวดั
เชียงใหม   มีวตัถุประสงค   3   ขอ   ดังนี้   คือ 

1. เพื่อศึกษาการตลาดดานสวนประสมทางการตลาดของอุตสาหกรรมผักและ 
                                  ผลไมกระปอง  ในจังหวัดเชียงใหม 
  2.    เพื่อศึกษาปญหาดานการผลิต   และการตลาดของอุตสาหกรรมผักและผลไม 
                                  กระปอง 
  3.    เพื่อศึกษาแนวโนมของอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปองในอนาคต 
  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากเจาของโรงงานผักและผลไมกระปองทั้งหมดที่มีในจังหวัด
เชียงใหม   จํานวน   14   ราย   และไดนําขอมูลมาประมวลผลดวยคอมพิวเตอรโปรแกรม SPSS / PC+   
สถิติที่ใชไดแก   คาความถี่   คาอัตรา.... เลขคณิต   ฐานนิยม   และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
  ผลการศึกษาขอมูลทั่วไปพบวากิจการสวนใหญเปนกิจการขนาดยอมมีเงินลงทุนต่ํากวา  
5   ลานบาท  และดําเนินกจิการในรูปของบริษัทจํากัด   มีปริมาณผลผลิตระหวาง 5000,000 – 1,000,000 
กระปองตอป   โดยมีอายกุารดําเนินงานเฉลี่ย   5   ป 
  ตลาดของผักและผลไมกระปองสวนใหญเปนตลาดตางประเทศโดยมตีลาดที่สําคัญ
ไดแก  ตลาดสหรัฐอเมริกา   ตลาดยุโรป   ตลาดเอเซีย   และตลาดตะวนัออกกลาง 
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  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   1   สวนประสมทางการตลาดของอุตสาหกรรมผัก
และ ผลไมกระปองพบวา   เจาของโรงงานใหความสําคญัเรื่องผลิตภัณฑผักและผลไมกระปองมากที่สุด
โดยมีสินคาใหเลือกมาก   ดานการกําหนดราคาขายผักและผลไมกระปอง   ใชวิธีการบวกกําไรเขากับ
ตนทุนดานการจัดจําหนายในตลาดตางประเทศจดัจําหนายโดยผานผูสงออก   ผูนําเขา   สวนตลาดใน
ประเทศ  จําหนายโดยผานพอคาสง   ตัวแทนจําหนายดานการสงเสริมการตลาดทางโรงงานใชวิธีการลด
ราคาสินคาใหแกลูกคา   และการใหเปอรเซนตจากยอดขายแกพนักงานขาย 
  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   2   ปญหาของอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปอง 
พบวา   ปญหาดานการผลิตและปญหาดานการตลาดโดยเฉลี่ยของโรงงาน   14   แหงปญหาดานการผลิต 
ที่อยูในระดับปานกลางไดแก   คาแรงานสงู   ขาดแคลนแรงงาน   คาน้าํ   คาไฟฟาแพง   เครื่องจักร
ลาสมัยไฟฟาดับบอย   ปริมาณวัตถุดิบไมเพียงพอ   วัตถุดิบมีราคาสูง  และปญหาที่อยูในระดับนอยไดแก  
คุณภาพวัตถุดบิต่ํา   ปญหาดานการตลาดทีอ่ยูในระดับมากไดแก   ขาดขอมูลดานตลาด   ขาดการสงเสริม
จากรัฐบาล   การตัดราคาสินคา   การขาดการสงเสริมการตลาด   การสงออกยุงยาก   และปญหาที่อยูใน
ระดับปานกลาง  ไดแก  การกีดกนัทางการคาสูง  คาขนสงสูง  คูแขงขันมาก  สินคาขายยาก  การเลือก
พอคาคนกลางยาก 
  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   3   แนวโนมของอตุสาหกรรมผักและผลไม
กระปองพบวา   โรงงานมีแนวโนมของการขยายตวัมากขึน้   เนื่องจากตลาดตางประเทศยังมีความ
ตองการสูงตลอดจนความตองการบริโภคภายในประเทศมีแนวโนมเพิ่มมากขึ้น 
 


