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  การคนควาแบบอิสระเรื่อง   การตลาดอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปองในจังหวดั
เชียงใหม   มีวตัถุประสงค   3   ขอ   ดังนี้   คือ 

1. เพื่อศึกษาการตลาดดานสวนประสมทางการตลาดของอุตสาหกรรมผักและ 
                                  ผลไมกระปอง  ในจังหวัดเชียงใหม 
  2.    เพื่อศึกษาปญหาดานการผลิต   และการตลาดของอุตสาหกรรมผักและผลไม 
                                  กระปอง 
  3.    เพื่อศึกษาแนวโนมของอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปองในอนาคต 
  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากเจาของโรงงานผักและผลไมกระปองทั้งหมดที่มีในจังหวัด
เชียงใหม   จํานวน   14   ราย   และไดนําขอมูลมาประมวลผลดวยคอมพิวเตอรโปรแกรม SPSS / PC+   
สถิติที่ใชไดแก   คาความถี่   คาอัตรา.... เลขคณิต   ฐานนิยม   และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
  ผลการศึกษาขอมูลทั่วไปพบวากิจการสวนใหญเปนกิจการขนาดยอมมีเงินลงทุนต่ํากวา  
5   ลานบาท  และดําเนินกจิการในรูปของบริษัทจํากัด   มีปริมาณผลผลิตระหวาง 5000,000 – 1,000,000 
กระปองตอป   โดยมีอายกุารดําเนินงานเฉลี่ย   5   ป 
  ตลาดของผักและผลไมกระปองสวนใหญเปนตลาดตางประเทศโดยมตีลาดที่สําคัญ
ไดแก  ตลาดสหรัฐอเมริกา   ตลาดยุโรป   ตลาดเอเซีย   และตลาดตะวนัออกกลาง 
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  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   1   สวนประสมทางการตลาดของอุตสาหกรรมผัก
และ ผลไมกระปองพบวา   เจาของโรงงานใหความสําคญัเรื่องผลิตภัณฑผักและผลไมกระปองมากที่สุด
โดยมีสินคาใหเลือกมาก   ดานการกําหนดราคาขายผักและผลไมกระปอง   ใชวิธีการบวกกําไรเขากับ
ตนทุนดานการจัดจําหนายในตลาดตางประเทศจดัจําหนายโดยผานผูสงออก   ผูนําเขา   สวนตลาดใน
ประเทศ  จําหนายโดยผานพอคาสง   ตัวแทนจําหนายดานการสงเสริมการตลาดทางโรงงานใชวิธีการลด
ราคาสินคาใหแกลูกคา   และการใหเปอรเซนตจากยอดขายแกพนักงานขาย 
  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   2   ปญหาของอุตสาหกรรมผักและผลไมกระปอง 
พบวา   ปญหาดานการผลิตและปญหาดานการตลาดโดยเฉลี่ยของโรงงาน   14   แหงปญหาดานการผลิต 
ที่อยูในระดับปานกลางไดแก   คาแรงานสงู   ขาดแคลนแรงงาน   คาน้าํ   คาไฟฟาแพง   เครื่องจักร
ลาสมัยไฟฟาดับบอย   ปริมาณวัตถุดิบไมเพียงพอ   วัตถุดิบมีราคาสูง  และปญหาที่อยูในระดับนอยไดแก  
คุณภาพวัตถุดบิต่ํา   ปญหาดานการตลาดทีอ่ยูในระดับมากไดแก   ขาดขอมูลดานตลาด   ขาดการสงเสริม
จากรัฐบาล   การตัดราคาสินคา   การขาดการสงเสริมการตลาด   การสงออกยุงยาก   และปญหาที่อยูใน
ระดับปานกลาง  ไดแก  การกีดกนัทางการคาสูง  คาขนสงสูง  คูแขงขันมาก  สินคาขายยาก  การเลือก
พอคาคนกลางยาก 
  จากการวิเคราะหวัตถุประสงคขอที่   3   แนวโนมของอตุสาหกรรมผักและผลไม
กระปองพบวา   โรงงานมีแนวโนมของการขยายตวัมากขึน้   เนื่องจากตลาดตางประเทศยังมีความ
ตองการสูงตลอดจนความตองการบริโภคภายในประเทศมีแนวโนมเพิ่มมากขึ้น 
 


